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BEGOLAMENTC FER L' APPLICAZIONE DELL I
PUBBLICITA® B FER L'EFFETTURZIONE DEL S
AFPFISSTIONT

HPOSTA COHMUNALE SULLA
ERVIZIO SULLE PUBBLICHE

(Decreto Leg.vo 15 novembre 1993 n. 567)”

TITOLO T - NORME DI CARATTERE GENERALFR

Art. 1 - OGGETTO DEL REGOLAMENTO

1.1) presente regolamento disciplina nell'ambito del territorio
comunale e nel rispetto del Decreto legislative 15.11.1993 n.
507, le modalitd e 1'applicazione dell’imposta sulla pubblicita
nonché il servizic delle pubbliche affissioni e la riscossione
dei relativi diritti.

Art., 2 - AMBITO DI APFLICAZIONE

1.La pubblicita esterna e le pubbliche affissioni sonoc soggette
rispettivamente ad un'imposta ovvero ad wn diritto a favore del
Comune nel cui territorioc sono effettuate e nei limiti e secondo
le prescrizioni degli articoli che seguono.

Art. 3 - CLASSIFICAZIONE DEL COMUNE

1.7l Comune appartiene alla V classe avendo una popolazione resi-
dente al 31 dicembre 1993 di n. 4.808 abitanti e di conseguenza
si applicanc in tutto il territorio comunale le disposizioni im-
positive riferite a detta classe,

Art. 4 - TARIFFE

1.Le tariffe dell’imposta sulla pubblicitd e del diritte =sulle
pubbliche affissioni sono deliberate entro il 31 ottobre di ogni
anno ed éntrano in vigore il primo gennaio dell’anno successive a
quello in cui la deliberazione & divenuta esecutiva a norma di
legge e, gualora non modificate entro il suddetto termine, si
intendono prorogate di anne in anno

Art. 5 - TIPOLOGIA E QUANTITA' IMPIANTI PUBBLICITARI

A - TTPOLOGIA

L'indicazione delle tipologie, delle modalita per ottenere i
provvedimenti per 1'installazione degli impianti, nonche la ri-
partizione quantitativa, sonc definite nel PIANO GENERALE DEGLT
IMPIANTI (Titolo V del presente Regolamento).

I mezzi finalizzati alla diffusione di avvisi pubblici, messaggi
pubblicitari e simili sono suddivisi nelle seguenti categorie di
utilizzazione:
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HEZZI DESTINATI ALLA PUBEBLICITAE  ESTERNA
MEZZT DESTINATI ALLE COMUNTCAZIONI MEDIANTE AFFISSTONT

B - QUARTITATIVI TMPIANTI AFFISSIONI

Quanto agli impianti per le affissioni, ferme restando le dj-
sposizionl di cui al Titolo V, il quantitativo unitario di espo-
gizione & fissato in ma 30 per ogni 1000 abitanti o frazione
superiore ai 500 abitanti talché, risultando la popolazione
residente nel territoric comunale BpETY 2 n. 4,808 abhitanti a)
31.12.1993, la superficie complessiva risulta definita in mg 150,

Art. 6 - FUNZIONARIO RESPONSABILE

1.La funzione ed i poteri per l'esercizio di ogni attivita
organizzativa e gestionale dell’imposta sulla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissioni, nonché i poteri @i sotto-
scrivere richieste, avvisi, provvedimenti relativi e quelli di

disporre rimborsi, sono attribuiti al Funzionario responsabile
all’uopo designato.

2.Nel caso di gestione in concessione, le attribuzioni di cui al
precedente comma Sono interamente demandate al Concessionario.

Art. 7 - FORME DI GESTIONE DEL SERVIZIO

1.11 servizio per 1'acecertamento e la riscossicne dell’imposta

comunale sulla pubblicitd e del diritto sulle pubbliche affissio-
ni & gestito direttamente dal Comune,

2.I1 Comune si riserva la facolta 4i atfidare in concessione det-
to servizio, ove lo ritenga pit eccnomico e funzicnale, ad appo-
sita azienda speciale di eui all’articolo 22 comma 3, lettera ),
della legge 8 giugno 1990 1. 142, ovvero ai soggetti iscrittd

nell’Albo nazionale dei concessionari previste dall'articolo 32
del D. L.vo 507/1993.

PITCLO IT - IMPOSTA SULLA PUBBLICTTA'

Art. 8 ~ PRESUPPOSTO DELL’IMPOSTA

1.Costituisce atto generatore d'imposta la diffusione di
gi pubblicitari effettuata attraverso forme di comunicazione
visive o acustiche, diverse da quelle assoggettate al diritto
sulle pubbliche atfissioni, in luoghi pubblici o aperti al pub-
blico o che siano da tali luoghi percepihili.Si considerano ri-
levanti i messaggi diffusi neli’esercizio di un'attivita 2Cono-
mica allo scopo di promuovere la domanda di beni o servizi, ovve-
ro finalizzati a migliorare 1’ immagine del soggetto pubblicizzatg

messag-

2.51 considerano rilevanti ai fini dell’imposirione:
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a1 messagygl  diffusi nell esevcizic &1 un'attivita economica
allo scopo di promuovere la domanda e la diffusione di beni e
servizi di gualsiasi natura;

Vet
]

b} 1 messagdl finzlizzati a miglicrare 1 immagine del soagetto
i

i

pubblicizzato;

) 1 mezzi e le forme atte ad indicare il luogc nel quale viene
esercitata un’attivita,

Art. 8 - BOGGETTO PASSIVO

1.In via principale & tenuto al pagamento dell’imposta sulla pub-
blicita colui che dispone a gualsiasi titolo del mezzo attraverso
il quale il messaggio viene diffuso.

Obbligate solidale al pagamentc & colui che produce o vende la
merce o fornisce 1 servizi oggetto della pubblicita.

Art. 10 - MODALITA’ DI APPLICAZIONE DELL’IMPOSTA

1. L7imposta sulla pubblicit3d =i determina in base alla superfi-
cie della minima figura piana geometrica in cui & circoscritto il
mezzo pubblicitario indipendentemente dal numero dei messaggi  in
£880 contenuti.

2.Le superfieci inferiori ad un metro quadrato si arrotondano per

eccesso al wetro quadrato e le frazioni di esso, oltre il primo,
a mezzo metro guadrato.

3.Non si fa luogo ad applicazione di imposta per le superfici
inferieri a trecento centimetri quadrati.

4.Per i mezzi pubblicitari polifacciali 1'imposta & calcolata in
base alla superficie complessiva adibita alla pubblicita,

5.Per i mezzi aventi dimensioni volumetriche 1Vimposta & cal-
colata in base alla superficie complessiva risultante dallo svi-

luppo del minimo solido geometrico in cui pud essere circoscritto
il mezzo stesso.

6.Agli effetti del calcolo della superficie imponibile i festoni
di bandierine, i mezzi di identico contenuto pubhlicitaric e
quelli riferibili al medesimo soggetto passivo, purché collocati
in connessione fra loro, senza soluzione di continuita e funzio-
nalmente finalizzati a diffondere nel loro insieme lo stesso mes—
8agyio o ad accrescerne 1'efficacia sono considerati come unico
mezzo pubblicitarioc.

7.1La pubblicita ordinaria effettuata mediante locandine da collo-
care a cura dell’utenza all’esternc o all’interno di locali pub-
blici o aperti al pubblico, & autorizzata dallufficio comunale,
brevio pagamento dell’imposta, mediante apposizione di timbro con
la datz di scadenza dell’esposizione.



A4.0uande il collocamento diretto @i locandine ha carattere
ricorrente il committente deve presentare, can 1la prescritta
dichiarazione, l’elenco complerto dei locali nei qualil detti mezzi
pubblicitari vengono collocati,

9.Quande tale esposizione ha carattere occasicnale si  prescinde
dall’obbligo di presentare 1'elenco éei locali.

Art. 11 - APPLICRZIONE AGGIORAZICONI & RIDUZIONE 1MPOSTE

1.Le maggiorazioni d’imposta a qualungue titolo previste sono
cumulabili e devenc essere applicate alla tariffa base,

2.Le riduzioni non sone cumulabili.

Art. 12 - PUBBLICITA' LUMINOSA E TLLUMINATA

1.Qualora la pubblicita venga effettuata in forma luminosa o il-

luminata, la relativa tariffa d'imposta & maggiorata del 100 per
cento.

2.Per pubblicita luminosa si intende quella il cui mezzo & dotato
di luminositad propria costituendo esso stesso fonte di luce; per

pubblicitd illuminata si intende quella resa vigibile da sorgente
luminosa esterna.

Art. 13 - DICHIARAZIONE D’ IMPOSTA

1.1 soggetti passivi di cui all‘art. ¢ sono tenuti, prima 4i
iniziare la pubblicitd, a presentare all’ufficio competente
apposita dichiarazione, anche cumulativa, nella quale devono
essere indicate le caratteristiche, la durata della pubblicitd e

l'ubicazione dei mezzi pubblicitari esposti utilizzando il model-
lo predisposto dal Comune.

2.La dichiarazione deve essere piesentata anche nei casi di va-
riazione della pubbliciti che comportine la wodificazione della

superficie esposta e del tipo di pubblicita effettuata, con con-
seguente miova imposizione,

3.Per le denunce di variazione dovra procedersi al conguaglio fra
1"importo dovuto in seguito alla nuova dichiarazione e quello pa-
gato per lo stesso periodo.

4.La pubblicitd annuale si intende prorogata con il semplice pa-
gamento deila relativa imposta da eseguirsi entro 11 31 gennaio
dell’anno di riferimento, sempre che non venga presentata
denuncia di cessazione entro il medesimo termine.

5.Qualora venga omessa la presentazione della dichiarazione, la
pubblicitd di cui agli articoli 12, 13 e 14 commi 1.2 e 3, del
D.L.vo 507/1993 si presume effsttuata in ogni caso con decorrenza
dal 1° gennaio dell’anno in cui & stata accertata; per le altre
fattispecie la presunzione opera dal primo giorno del mese in cui
£ stato effettuato 1’ accertamento.
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Art. 14 - PAGAMEWTC DELL IMPOSTA

.Fer la pubblicitid ordinaria annuale, re
ta superiore a tre mesi, la pubblicitd e
quella effettuata con pannelli luminosi
€ dowvita per anno solare di riferimento cui
noma ohhligazione,

2.Per le altre fattispecie imponibili, il periodo d'imposta é
quello specificato nelle relative disposizioni.

3.11 pagamento dell’imposta  deve essere eseguito mnediante ver-
samento sul conto corrente postale intestato al Comune ovvero, in
caso di affidamento in concessione, al suo concessionario, con
arrotondamento alle mille lire per difetto se la frazione non &
superiore a lire cinguecento o per eccessc se & superiore,

4.L'attestazione dell’ avvenuto pagamento deve essere allegata
alla prescritta dichiarazione.

5.Per la pubblicitad relativa a3 periodi inferiori all’anno solare
1'imposta deve essere corrisposta in unica soluzione; per la puh-
blicitad annuale 1‘imposta pud essere corrisposta in rate trime-

strali anticipate qualora sia di importo superiore a lire tremi-
lioni.

Art. 15 - PUBBLICITA’ EFFETTUATA SU SPAZI O ARFE COMUNALT

1.Qualora la pubblicitd sia effettuata su impianti installati su
beni appartenenti o dati in godimento al Comune, 1’applicazione
dell’imposta sulla pubblicitid non esciude quella della tassa per
I’occupazione i spazi ed aree pubbiiche, nonché il pagamento di
canoni di locazione o di concessicne.

Art. 16- RETTIFICA E ACCERTAMENTO D'UFFICIO

1.11 Comune, entro due anni dalla data in cui la dichiarazione
Stata o avrebbe dovuta essere presentata, procede a rettifica
ad accertamento d’ufficio |, notificando al contribuente, anche
mezzo posta mediante raccomandata con avviso di ricevimento, ap-
posito avviso motivato.

IS

2.Nell’avvisc devono essere ipdicati i1 sogyetto passivo, le ca-
ratteristiche e 1’ubicazimme del mezzo pubblicitaric, 1’importo
dell’imposta ¢ della maggiore imposta accertata, delle soprat-
tasse dovute e dei relativi interessi, nonchg il terminre di ses-
santa giornl entro cul effettuare il relativo pagamento,

3.Gli avvisi di  accertamente sonc sottoscritti dal funzionario
designato dal Comune per 1'organizzazione e la gestione del-
1'imposta, ovvero, nel caso di gestione in concessione, da un
rappresentante del concessionario,
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Frt. 17 - PROCEDURM COATTIVE

1.Lz riscossione coatiiva dell’imposta si effettus secondo le di-
sposlzioni del Decreto del Presidente della Repubblica 28 genna-
10 1988 n. 43, e successive modificazioni; 11 relativo ruolo deve
essere formato e reso esecutive entro il 31 dicembre del secondo
anno successivo a guello in cui 1'avvise di accertamento o di
rettifica & stato notificato ovvero, in caso 4&i sospensions deila
riscossione, entro il 31 dicembre dell’anno successivo g quello
di sczdenza del periods di SOSpensione.

Art. 18 - RIMBORST

1.Entro il termine di due anni decorrente dal giorno in cui &
stato effettuato il pagamento, ovvero da guello in cui & stato
definitivamente accertato il diritto al rimberse, il contribuente
pud chiedere la restituzione ai somme versate e non dovute me-

diante apposita istanza. I3} Comune & tenuto a provvedere nal ter-
mine di novanta giorni.

Art. 19 - CONTENZTIOSO

1.50onc soggette alla giurisdizione delle Commissioni Tributarie
di cui all’art. 2 del Decreto Legislativo 31 dicembre 1992 n. 546

le controversie concernenti i tributi richiamati nel presente
Regolamento.

2.Valgono al riquardo ed ove compatibili, le disposizioni
processuali contenute nel citato D, L.vo 548,

Art. 20 - PUBBLICITA’ ORDINARTIA - TARIFFE

1. Per la pubblicita effettuata mediante insegne, cartelli, lo-
candine, tarche, stendardi o qualsiasi altro mezzo non previsto
dai successivi articoli, la tariffa dell’imposta per ogni melro
=

vadrato di superficie e per annc solare & di L. 16,000

2. Per le fattispecie pubblicitarie di cui al comma 1 che abbiano
durata non superiore a tre mezi 31 applica per ogni mese o fra-
zionhe una tariffa pari a un decimo di guella ivi prevista,

3. Per la pubblicitd effettuata mediante affissioni dirette,
anche per conto altrui, di manifesti e simili su apposite
Strutture adibite alile esposizioni di  tali mezwi, si applica
1"imposta in base alla superficie complessiva degli impianti
nella misura e con le modalita previste dal comma 1.

4. Per la pubblicitd di cui a3 commi precedenti che abhia su-
perficie compresa tra mg 5,5 e 8,5 la tariffa dell"inmposta &
maggiorata del 50 per cento; per quella di superficie superiore a
ma 8,5 la maggiorazione & del 100 per cento.
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Art. 21 - PUBBLICITA®™ CON VETCOLI - TARIFTE

. Per la pubblicita visiva effettuata per contc propric ¢ altrui
all’ interno e all’esterno di veiccli in genere, 4i vetture auto-
filotramviarie, battelli, barche e simili, di uso pubblico o pri-
vato, & dovuta 1’ imposta sulla pubbliicitd in base alla superfi-
cle complessiva del mezzi pubblicitari installati su ciascun vei-
colo nella misura e con le modalita previste dall’ art. 21, comma
1; per la pubblicita effettuata all’ esterno dei veicoli suddetti
sono dovute le maggiorazioni di cui  all’ art. 21, comma 4.

2. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico 1’ imposta & dovuta al
comune che ha rilasciato la licenza di esercizio; per 1 veicoli
adibitl a servizi @4i linea interurbana 1"imposta & dovuta nella
misura della metd a ciascunc dei comuni  in cui ha inizic e fine
la corsa; per i veicoli adibiti ad uso privato 1'imposta & dovuta

al comune in cui il proprietarioc del veicolo ha la residenza
anagrafica o la sede,

3. Per la pubblicita effettuata per conto proprio su veicoli di
proprietad dell’'impresa o adibiti ai trasporti per suo conto,
1'imposta & dovuta per anno solare al comune ove ha sede 17 im-
presa stessa o qualsiasi altra sua dipendenza, ovvero al comune

ove sono domiciliati i suol agenti o mandatari che alla data
del primo gennaio di ciascun anno, o a quella successiva di im-

matricolazione, hanno in dotazione detti veicoli, secondo la
seguente tariffa:

a) per autoveicoli con portata superiore a 3.000 Kg L.,144,000
b} per autoveicoli con portata inferiore a 3.000 Kg L..96.000

¢) per motoveicoli e veicoli non ricompresi nelle due precedenti
categorie L 48.000

d}Per i veicoli ¢ircolanti con rimorchio le tariffe di cui ai
precedenti punti {a,b,c) sono raddoppiate.

4. Per i veicoli di cui al al comma 3 non & dovuta 1’ imposta per

1"indicazione del marchio, della ragione sociale e dell’indirizzo

dell’ impresa, purché sia apposta non pil di due volte e ciascu-

na iscrizione non sia di superficie superiore a mezzo metro gqua-
drato.

5. E' fatto obbligo di conservars 1‘attestazione dell’avvenuto

pagamento dell’impeosta e di esibirla a richiesta degli agenti
autorizzati.

Art. 22 - PUBBLICITA' EFFETTUATA CON PANNELLL TLUMTNOSI E PROTE-
ZIONI -~ TARIPFE

1. Per le pubblicita effettuata per conto altrui con insegne,

pannelli o altre analoghe strutture caratterizzate dall’ impiego
di diodi luminosi, lampadine e simili mediante controllo elet-
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tronico, eletiromeccanico o comungue programmato  in medo da  ga-
rantire la variabilita del messacgio ¢ la sua visione in forme
intermittente, lampeggiante o similare 1'imposta dovuta indipen-
dentemente dal numero dei messaggi, per metro quadrato di SUper-
ficie e per anno solare, & 4i 1.,64.000

2. Per la pubblicitd di cui al comma 1 di durata non superiore a
tre mesi si applica, per ogni mese o frazione, una tariffa pari a
un decimo di quella ivi prevista.

3. Per la pubblicita prevista dai commi 1 e 2 effettuats per
conto proprio dall’impresa si applica 1'imposta in misura pari
alla meta delle rispettive tariffe.

4. Per la pubblicitd realizzata in luoghi pubblici o aperti al
pubblico attraverso diapositive, proiezioni luminose o cinemato-
grafiche effettuate su schermi o pareti riflettenti 1’ imposta do-
vuta per ogni giorno, indipendentemente da! numero dei messaggi e
dalla superficie adibita alla proleziona, & 4i L.4.000

5. Qualora la pubblicita di cui al comma 4 ahbbia durata superiore
a trenta giorni, dopo tale periodo si applica una tariffa gicrna-
liera pari alla metd di quella ivi prevista.

Art. 23 - PUBBLICITA’ VARIA - TFARIFFE

1. Per la pubblicitd effettuata con striscioni o altri mezzi si-
milari, che attraversano strade o piazze, la tariffa dell”’ impo-

sta, per clascun metro quadrato e per ogni periodo di esposizione
di 15 giorni o frazione, & pari a IL.16.000

2. Per la pubblicita effettuata da aeromobili mediante scritte,
striscioni, disegni fumogeni, lancio di oggetti o manifestini,
ivi compresa quella eseguita su specchi d’acqua & fasce marittime
limitrofi al territorio cominale, per ogni giermo o frazione,
indipendentemente dai soggetti pubblicizzati, & dovuta 1’ imposta
a ciascun comune sul cui territoric la pubblicita stessa viene
eseqguita, nella misura di L.9%6.000

3. Per la pubblicitd eseguita con palloni frenati e simili si ap-
plica 1’imposta in base alla tariffa pari alla wmeta di quella
vista dal comma 2.

4. Per la pubblicitd effettuata mediante distribuzione, anche con
veicoli, di manifestini o di altro materiale pubblicitario, oppu-
re mediante persone circolanti con cartelli o altri mezzi pubbli-
citari, & dovuta 1'imposta per ciascuna persona impiegata nella
distribuzione od effetLuazicne e per ognit giornc o frazione, in-
dipendentemente dalla misura dei mezzi pubblicitari o dalla cuan-
tita di materiale distribuite, in L.4.000

5. Per la pubblicitd effettuata a mezzo di apparecchl amplifica-
tori e simili, salvo le limitazioni di cui all’art. 42, la tarif-
fa dell’imposta dovuta per ciascun punto di pubblicitd e per cia-
socun gilorne o frazione ammonta a L.12.000
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Art. z4 - RIDUZICGNLI D IMPDITA

1.La tariffa dell ' imposta € ridotla allz meta:

a - per la pubblicitad effettuata da comitati, associazioni, Zfon-
dazioni ed ogni altro ente che non abbia scopo di lucro;

b - per la pubblicitd relativa a manifestazioni politiche, sin-
dacali e di categoria, culturali, spertive, filantropiche e
religiose da chiunque realizzate, con il patrocinic o la par-
tecipazione degli enti pubblici territoriali;

¢ - per la pubblicita relativa a festeggiamenti patriottici,
religiosi, a spettaceli viaggianti di beneficenza.

Art. 25 - ESENZIONI DALL'IMPOBTA

1.%ono esenti dall’ imposta:

a) la pubblicitd realizzata all’interno dei locali adibiti alla
vendita di beni o alla prestazione di servizi quando si rife-
risca all’attivitd negli stessi esercitata, nonché 1 mezzi
pubblicitari, ad eccezione delle insegne, esposti nelle vetri-
pee sulle porte di ingresso dei  locali medesimi  purché
siano attinenti all’attivita in essi esercitata e non superi-
no, nel loro insieme, la superficie complessiva di mezzo me-
tro guadrato per clascuna vetrina o ingresso;
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b) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle porte di
ingresso dei locali, o in mancanza nelle immediate adiacenze
del punto di vendita, relativi all’attivitd svolta, nonché
quelli riguardanti 1a localizzazione e 1l'utilizzazicne dei
servizi di pubbiica vtilitad, che non superino la superficie di
mezzo metro cquadrato e quelli riguardanti la locazione o 1a
compravendita deqll immobili sui guali sono affissi,di super-
ficie non superiore ad un quarto di metro guadrato;

¢} la pubblicita comungue effettuata all’'interno, sulle facciate
esterne o sulle recinzioni dei locali 4i pubblico spettacolo
qualora si riferisca alle rappresentazioni in programmazione;

d4) la pubblicita, escluse le insegne, relativa ai giornali =ad
alle pubblicazioni periodiche, se esposta sulle sole facciate
esterne delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di  in-
3' gresso dei negozi ove si effettua la vendits;

e) 1la pubblicitd esposta all’interno delle stazioni dei servizi
4i trasporto pubblico di  ogni genere inerente 1'atfivita
esercitata dall’impresa di trasporto, nenché le tabelle espo-

. ste all’esterno delle stazioni stesse o lungo 1 itinerario di

L viaggio, per la parte in cul contengano informazionl relative

: alle modalita di effettuazione del servizio;

i £} la pubblicitd esposta all’interno delle vetture ferrcviarie,
: degli aerei e delle navi ad eccezicne deil hattelli di  cud
all’art. 21;
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la pubblicitd comunque effettuata in via esclusiva dsllo Stato
e dagli enti pubblici territoriali;

h} le insegne, le targhe e sinili apposte per 1‘individuazione
delle sedi di comitati, associazioni, fondazioni ed ogni altro
ente che non persegua scopo di lucro;

i) le insegne, le targhe & simili la cui egposizione sia obbliga-
teria per le disposizioni di legge o di regolamento Sempre
che le dimensioni del mezzo usato, qualora non egpressamente
stabilite, non superino il mezzo metro quadrato di superficie.

TITOLO ITT - AFFISSIONI

Art. 26 - SERVIZIO DELLE PURBLICHE AFFISSTONI

1.11 servizio delle pubbliche affissioni & istituito in modo da
garantire 1’affissione, a cura del Comune, negli appositi impian-
ti a ¢id destinati, di manifesti di gualunque materiale costi-
tuiti, contenenti comunicazioni aventi finalita istituzionali,
sociali o comungue prive di rilevanza econonica ovvero, di mes-
saggl diffusi nell’esercizio di attivita economiche.

2.Per i quantitativi e le ripartizioni degli impianti, si fa
espresso riferimento al PIANG GENERALE DEGLI IMPIANTT che integra
a tutti gli effetti il presente Regolamento.

3.Pur in presenza di gquantitativi eccedenti il minime di cui al
comma 3 dell’Art.18 del D,L.vo 15/131/1593 n. 507, 11 Comune con-
sente 1’effettuazione di affissioni dirette su impilanti da attri-
buire a soggetti privati, nella misura masaima del 20% dellia su-
perficie cbhligatoria prevista dall’Art.18 comma 3 del sopraci-
tato decreto legiglativo,

Art, 27 - DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSTONT - TARIFFE -
1. Per l'effettuazione delle pubbliche affissioni & dovuto in
solido, da chi richiede il servizio e da colui nell’interesse del

cquale il servizio stesso & richiesto, un diritto, comprensivo

dell’imposta sulla pubblicita, a favore del Comune che provvede
alla loro esecuzione.

2. La misyra del diritte sulle pubbliche affissioni per cilascun
foglio di dimensions finoc a cm 70x100 e per 1 pericdi di seguito
indicati & la seqguente:

Per 1 primi 10 giorni L.2.000

per ogni periodo successivo di 5 giorni o fraz. L.600

3. Per ogni commissione inferiore a cinguanta fogli il diritto di
cui al comma 2 & maggiorato del 50 pzr cento,
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4. Fer 1 manifesti cosi

Lituiti da otte fino a2 dodici fogli o i1
diritto ¢ magglorate del 50 per cento; per quelli costituxti  da
pin 41 dodici fogli & maguiorato del 100 per cento.

5. Le disgposizioni previste per 1 imposta s

U
plicano, per guanio compatibili, anche al 4
che affissioni,

lia pubblicitd si ap-
iritto sulle vpubbli-

&. I1 pagamento del diritto sulle pubbliche affissioni deve es-
sere effettuato contestualmente alla richissta del servizic se
condo le modalitd di cui all’art. 14; per il recupero di scmme co
mungue dovute a tale titolo e non corrisposte si osservano le di-
sposizioni di cul agli articoli 16 e 17 del presente Regolamento,

Art. 23 - RIDUZIONE DEL DIRITTO

1.La tariffa per il servizio delle pubbliche affiseioni & ridotta
alla meta: '

a) per i manifesti riguardanti in wvia esclusiva lo Stato e gli
enti pubblici territoriali e che non rientranc nei casi per 1
quali & prevista 1'esenzione ai sensi dell’art. 29

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fondazioni ed ogni
altro ente che non abbia scopo di lucro;

) per i manifesti relativi ad attivita pelitiche, sindacali e di
categoria, culturali, sportive, filantropiche e religiose da
chiunque realizzate con il patrocinio degli enti pubblici
territoriali;

d) per i manifesti relativi a festeggiamenti patriottici, reli-~
giosi, a spettacoli viaggianti e di beneficenza;

e) per gli anmunci mortuari.

Art. 29 - BSENZIOWI DEL DIRITTC

4
1

1.50ono esenti dal diritto sulle pubbliche affissioni:

a}) i manifesti riguardanti le attivita istituzionali del comune
da esso svolte in via esclusiva, esposti nell’ambito del pro-
prio territorio;

b} i manifesti delle auvtoritd militari relativi alle iscrizioni
nelle liste di leva, aila chiamata ed ai richiami alle armi;

¢) i manifesti dello Stato, delle regioni e delle province in ma-
teria di tributi;

d) 1 manifesti delle auterita di polizia in materia 43 pubblica
sicurezza;



€) 1 mapifesty relativi ad adempimenti di lewge in materia &i re-
ferendum, elezioni politiche, per il parlamento EUrCpes, re-
gionali, amministrative,

Y ogni altro manifesto 1a cui affissione sia obbligatoria per
iegge;

g} 1 manifestl concernenti corsi seolastici e professionali gyra-
tuiti regolarmente autorizzati.

Art. 30 - MODALITA' PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI

1. Le pubbliche affissioni vanno effettuate secondo 1'ordine di.
precedenza risultante dal ricevimento della commissione che verra
annotata in apposito registro cronologico.

2. Le richieste devono comunque risultare da idonea commissione
nella guale devono risultare 1le generalitd del richiedente o
della persona o dell’ente nell’interesse del gquale il servizio
viene richiesto completo di indirizzo e codice fiscale, la durata
di esposizione con 1’indicazione deila data di inizio, 1’'oggetto

del manifesto i cquantitativi espressi in formato € numero di
manifesti,

3. La durata dell’affissione decorre dal primo giorno 1in cui @&
stata eseguita al completo; nellc stesso giorno, su richiesta del
committente, il Comune mettera a sua disposizione 1’elenco delle
posizioni utilizzate con 1’indicazione dei quantitativi affissi,

4. Il ritardo nell’effettuazione deile affissioni causato dalle
avverse condizioni atmosferiche si considera caso &i forza mag-
glore. In ogni caso, qualora il ritardo sia superiocre a diecti
giorni dalla data richiesta, il C(Comune deve darne tempestiva
comunicazione per iscritto al committente.

5. La mancanza di spazi disponibili deve essere comunicata al

committente per iscritto entro dieci gicrni dalla richiesta d&i
affissione.

6. Nei casi di cui ai commi & e 5, il committente pud annullare
la commissione senza alcun onere a suo carico ed 1l comune @&
tenuto al rimborso delle somme versate entro novanta giorni.

7. Il committente ha facoltd di annullare la richiesta di
affissione prima che venga eseguita, con 1'obbligo di  corri-
spondere in ogni caso la metd del diritto dovuto,

8. 11 Comune o 1'Ente gestore del servizio ha 1l'obbligo di sosti-
tuire gratuitamente i manifesti strappati o comungue deteriorati
e, dqualora non disponga di altri esemplari dei manifesti da so-
stituire, deve darne tempestivamente comunicazione al richiedente
mantenendo, nel frattempo, a sua disposizione i relativi spazi.
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9. Nell'uff:cic del servizio delle pubbliche af

i fiseioni devong
essere esposti, per la pubblica consultazione, le taviffe del
servizio, 1'elenco degli spazi destinati alle pubbliche =sffis-
sioni con 1'indicazione delle categorie alle quali detti spazi

appartengono ed il registro cronologico delle commissioni.

Art. 31 - ATTISSIONT URGENTY, FESTIVE B NOTTURNE

1.Per le affissiceni richieste per i1 gilorne in ecui & stato
consegnats il materiale da affiggere od entro i due giorni  suc-
cessivi, se trattasi di affissioni di contenuto commerciale, ov-
vero per le ore notturne dalle ore venti alle ore setie o nei
giorni festivi, & dovuta la maggiorazione del 10 per cento del
diritto, con un minimo di L. 50.000 per ciascuna commissione; ta-
le maggiorazione pud, con apposita previsione del c¢apitolato
d'oneri di cui all’articolo 28, del D.L.vo 507/1993 essere attri-
buita in tutto o in parte al concessionsrio del servizio.

Art. 32 - CONTEWZIOSO B PROCEDIMENTC ESECUTIVO

1.Per il procedimento esecutivo e per il contenzioso si applicano
rispettivamente le disposizieni di cui agli articoli 17, 18 e 19
del presente Regolamento,

TITOLO IV - SANZIONT TRIBUTARIE, AMMINISTRATIVE E INTERESSI

Art. 33 - SANZIONTI TRIBUTARIE

1. Per 1’'omessa, tardiva o infedele presentazione della dichia-
razione di cui all’art., 13, si applica, oltre al pagamento della
imposta o del diritto dovuto, una soprattassa pari all’ammontare
dell’imposta o del diritto evaso,

2. Per l'omesso o tardivo pagamenta dell’imposta o delle singole
rate di essa o del diritte & dovuta, indipendentemente da quella
di cui al comma 1, una soprattassa pari al 20 per cento dell’im-
posta o del diritto il cui pagamento & stato omesso o ritardato.

3. Le soprattasse previste dal precedenti commi sono ridotte ad
un quarto se la dichiarazione & prodotta o il pagamento visne
eseguito non  oltre trenta giorni dalla data in cui  avrehhero
dovuto essere effettuati, ovvero alla meta se i}l pagamento viene
esequito entro sessanta giorni dalla notifica dell’avviso di
accertamento.

Art, 34 - INTERESST

1.5ulle somme dovate per 1'imposta sulla pubblicita, per i1
diritto sulle pubbliche affissioni & per le relative soprattasse
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si applicano interessi di mora nella misura del 7 per cento per
ognl semesLre compiuto, a decorrere dal gicrno  in cui detti
imperti  sonc divenuti esigibili.

.Interessi nella stessa misura spetians ali contrihuente per le
somme ad esso dovute a  qualsiasi titclo a decorrere dalla data
ell’'esequito pagamento.

oy I

Rrt. 25 - SANZIOHT AMMITNISTRATIVE
1. Il comune & tenuto a vigilare sulla corretta osservanza delle
disposizioni legislative e regolamentari riguardanti 1'effettua-
zione della pubblicitad. Alle violazioni di  dette disposizioni
consequono  sanzioni amministrative per la cui applicazione si
osservanc le norme contenute nelle sezioni I e II, del capo I,

della legge 24 novembre 1981, n.689, salvo quanto previsto nei
successivi commi.

2. Per le violazioni delle norme regolamentari stabilite dal
comune in esecuzione del presente capo nonchd di quelle conte-
nute nei provvedimenti relativi all’installazione degli impianti,
si applica la sanzione da lire duecentomila a lire due milioni
con notificazione agli interessati, entro centocinguanta giorni
dall’accertamento, degli estremi delle violazioni riportati in
apposito verbale. I1 comune dispone altresi la rimozione degli
impianti pubblicitari abusivi facendone wenzione nel suddetto
verbale; in caso di inottemperanza all’ordine di rimozione entro
il termine stabilito, il comupne provvede 4'ufficio , addebitando
al responsabili le spese sostenute.

3., Il comune, o il concessionario del servizio, pud effettuare,
indipendentemente dalla procedura di rimozione degli impianti e
dall’applicazione delle sanzioni di cui al comma 2, la dimmediata
copertura della pubblicita abusiva, in modo che sia privata 4di
efficacia pubblicitaria, ovverc a rimozione delle affissioni
abusive, con successiva notifica &i apposito avviso seconde le
modalita previste dall’art. 16.

4. T mezzi pubblicitari esposti abusivamente possono, c¢on  ordi-
nanza del Sindacc, essere sequestrati a garanzia del pagamento
delle spese di rimozione e 4i custodia, nonghd dell’imposta e
dell’ ammontare delle relative soprattasse ed interessi; nella
medesima ordinanza deve essere stabilito un termine entro il
quale gli interessati possono chiedere la restituzione del mate-~

riale sequestrato previo versamento di una congrua cauzione
stabilita nell’ordinanza stessa.

5. I proventi delle sanzioni amministrative sono deveoluti al
comune e destinati al potenziamento ed al miglioramento del sar-
vizio e dell’ impiantistica comunale, nonché alla redazicne e al-
1"aggicrnamento del pianc generale degli impianti pubblicitari d4i
cul all’art. 3.3 del D.L.vo 507/1993.
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TITOLO V - PIANG GEHERALE DBEGLY IMPLAN
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ERT. 36 - OGGETTO

1} Il presente Titolo discip
del Cowune nonché le moda
zione dei mezzl pubblici
auvtorizzazione comunale,

ano generale deqgli impianti
1'installazione ed esposi-
1 rilascio della relativa

ﬁ H'H

ART.Z7 - TIPOLOGIA E QUANTITA® DEGLI IMPIANTI PUBRLICITARI

1) Le caratteristiche e la tipologia degli impianti pubblicitari
devono vispettare le prescrizioni del Titolo II, Capo I d¢el
Codice della strada previsto dal D.L.vo 30 aprile 1992 n.285
cosi come modificato dal D.L.ve 10 settembre 1993 n. 360 ed
in particolare dall’art. 23, nonché le ulteriori prescrizioni
previste dal Titolo II capo I, paragrafc 3 del DPR 16 dicembre
1992 n.495 riguardante 11 Regolamento d&i esecuzione e di
attuazione del nuovo Codice della Strada,

2} Al sensi dell’art. 23, comma &, del D.L.vo 10 settembre 1593
n. 360, la Commissionse FEdilizia, in sede di esame delle
richieste di installazione di mezzi pubblicitari, potra
prevedere deroghe alle norme relative alle distanze minime per
il posizionamento dei cartelli (2 degli altri  mezzi
pubblicitari nel rispetto delle esigenze di sicurezza della
circolazione stradale e per ragioni di interesse generale o di
ordine tecnico.

Saranno comungue rispettati i limiti, se pid favorevoli, pre-
visti nel regolamento edilizio e di polizia urbana.

3) La guantitad degli impianti pubblicitari compatibili con 1le
esigenze di salvaguardia dell’arredo urbanc e del mantenimento
all’uso esclusivo deil cittadini deglil spazi pubblici sara
determinata ogni tre anni da un’appeosita  indagine comunale
effettuata dall'Ufficio Tecnico comunale.

4) In sede di prima applicazicne del D. L.vo n°507/93, per il
triennio 1994/1996 viene stabilite un contingentamento massino
glcbale di n°100 mg.x® Kmg. ovverc:

Ne 100 MO x 24,57 ¥MD = B° 2457 HQ.

Entro dodici wesi dall’entrata in vigore del presente Regola-
: mento 1'Ufficio Teenico comunale procedera alia ricognizione e
3 lecalizzazione degli impianti esistenti.

w

La ripologia degli impianti trattali nel presente regolamento

f. relativamente zl centro abitato & la seguente:
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a) A bandiera:

Sono quelli posirionati sulla parete degli edifici, e
poste in senso ortogonale alle stesse.

b} Su palo:
Quelii posti su pali isolati.

c) Su frontespizi murali:

Ouelli posti sui frontespizi dei fabhbricati  parallielamente
agli stessi.

da) A vetrina:

pesti all’interno del perimetro della vetrina, intesa in
tutte le sue parti costituenti.

e) Targhe su ingregsi edifici:

Quelli posti agli ingressi degli edifici, indicanti
attivita varie.

£} Sopra la linea di gronda degli edifici:

posti sopra 1 tetti e/o coperture di edifici con destina-
zlone prevalentamente non residenziale.

Art. 38 - PRESCRIZIONY PER L' INSTALLAZIONE DEGLI TMPIANTI.

1) Le modalitd per la installazione degli impianti definite al 5°
compa dell’'articolo precedente sono le seguenti:

a; Impianti a bandiera prospilcenti il suolo pubblico o gravato
di servitd ad uso pubblico in presenza di edificazione a
cortina e confinante con area pubblica.

Per la posa di tali impianti occorre 1'autorizzazione del
con dominio o del proprietario dal fabbricato di  pertinen-
za; esse devono avere una sagoma contenuta in un rettangolo
non superiore a .20 mg, la sporgenza massima del fabbrica-
to non deve essere superiore a m.0.50, a condizione che 1
ftabbricati prospicenti sianc a distanza wmaggiore di m. 4.50
In assenza di marciapiede sottostante 1" insegna dovra esse-
re completamente posta in opera a gquota non infericre a wt,
4.10 dal colme siradale, sono in ogni ¢aso vietate insegne
a bhandiera poste al di sotto delle partl porticate. In pre-
senza di marciapiedes la quota sopracitata non dovrad essers
minore di m 3.00 dalla quota del warciapiede sottostante,
in ogni caso gli impianti possono essere posati con una
densita non superiore ad uno ogni 4.00 metri.

Per quanto riguarda gli impianti a bandiera relativi a ser-
vizi ritenuti essenziali alla pubblica utiiitd (famacie
USSL-P.T. Tabacchi e altri), su conforme parere della Com-
missione Edilizia, potranne essere installati in deroga al-
le sopracitate norme.
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nLi area privata in

Lall implanti non dsvono sporger
e diztare rigpetto alle propriet
do il dettatn del Codice Civile.

2 confine di proprietd
a ivate confinanti,secon-

Timpianti su palo:

ia pesa di tali impianti & 41 norma vietata su suolo pul-
blico, salvo diversa determinazione dell’Ente,e potra esse-
re autorizzata su suoleo privato, e con proiezione verticale
sullo stesso, con caratteristiche tali da non deturpare
1 ambiente ad insindacahile giudizio deqgli organismi COmpe -
tenti, previo parers della Commigsione BEdilizia.

Impianti in vetrine:

L'impianto deve essere contenuto nell’ambito della  vetrina
£ non potra spordgere oltre 5 cm dal file deli‘edificio (con
esciusioni di eventuali faretti per 1'illuminazione della
stessa) senza limitazione di sagoma salvo che per gli edifi
¢i di interesse storico-artistico-locale, per 1 quali gli
organi preposti al rilascio dell’autorizzuzione potranno
emettere prescrizioni specifiche, ai fini del decoro pub-
hlico.

Impianti murasli:

La cartellonistica mnurale sui frontespizi ciechi, o con
aperture non superiori al 10% del frontespizio stesso, non
deve essere superiore al 5% del frontespizio, le superfici
di pid insegne vanno sommate ail fini dela verifica. In al-
ternativa & possibile realizzare le insegne di  dimensioni
corrigpondenti alla totalitad della sageoma del frontespizio
cieco {impianti sopra la cepertura degli edifici).

=

Inpiantl posti sopra la linea di gronda:

Nel caso in cui 1'insegna  sia prevista sopra la linea di
gronda del fabbricato non potra avere dimensioni superiori
a cm. 600 % 300 e comungue non dovrd sporgere oltre il peri-
metro delle pareti fuori terra del fabbricato ne superare
i1 10% dei frontespizi interessati.
Targhe su ingressi:
B consentita Ja posa, agli ingressi degli edifici di  tar-
ghe indicanti attivitd profegsicnali, arvtigianali, indu-
striali e commerciali, nonché segnali di pericels e ai
divieto.
Le lorc dimensioni dovrannno essere armoniche con le carat-
teristiche dell’edificio; devono essere realizzate con mate
riali inalterabili e oppertunamente wantenute in condizioni
decorese e contenute in un pannelle con dimensioni non  su-
periori a cm 40 % 40, ad esclusione dei segnali di pericolo
o di divieto per 1 c¢uali le dimensioni sono stabilite da
specifiche norme di legge.
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Brt. 39- CERATTERISTICHE DEGLI IMPIANTI.

1) Le dimensioni e le caratteristiche del mezzl pubblicitari da
installare fuori dai centri ahitati sone disciplinate dal
Regolamento del Codice dela Strada approvato con D.P.R 455/92.

2} I cartelli e gli altri mezzi pubblicitarl devono essere
realizzati con mwateriali non deperibili e resistenti agli
agenti atmosferici.

3) Le strutture di sostegno e di fondazicne devono essere calco-
late per resistere alla spinta del vento, saldamente realizza-
te ed ancorate, sia globalmente che nei singoli elementi.

4) Qualora le suddette strutture costituisconc menufatti la cul
realizzazione e posa in opera & regolamentata da specifiche
norme, l’osservanza delle stesse e 1'adempimento degli obbli-
ghi da cqueste previste, deve essere documentato prima del ri-
tiro dell’autorizzazione di cui all’art. 40.

5) T cartelli e gli altri mezzi pubblicitari devono avere sagoma
regolare, che in ogni caso non pud esser quella di disco o ai
triangolo. L'uso del colore rosso, deve essere limitato esclu-
sivamente alla riproduzione di marchi depositati e non pud co-
muncue superare 1/5 dell’intera superficie del cartello o al-
tro mezzo pubblicitarioc.

6) I1 bordo inferiore dei cartelli e degli altri mezzi pubblici-
tari posti in opera deve essere, in ogni suc punto, ad una
guota superiore di 1,5 m rispetto a guella della banchina
stradale misurata nella sezione stradale corrispondente, fatto
salve guanto previsto dal precedente art. 38.

7) T segni orizzontali reclamistici, ove consentiti, devono esse-
re realizzati con materiali removibili ma ben ancorati, nel
momento dell’utilizzo, alla superficie stradale e che garanti-
scano una buona aderenza del velcoli sugli stessi.

8) Le insegne esisteniti, in centrasto con le prescrizioni del
presente Regolamento dovranno adeguarsi entro il termine di
anni 3 dalla sua entrata in vigore; fatto salvo quanto previ-

sto dal nuova C.d.5.e dal suo regolamento di esecuzione e di
attuazione

Art. 40 - RICHIESTA DI AUTORTZZAZIONE =
1) Chiungue intenda installare nel territorio comunéiéﬁ%fg;Z;nti
pubblicitari, deve inoltrare apposita richiesta gd#bindaco.

yale, deve contene-

?2) La richiesta di autorizzazione, in carta l
1Ie;

a) l'indicazicne delle generalig§4/g;113 resgidenza, del codice
fiscale del richiedente spxpersona fisica; della ragione
sociale, sede legale, codice fiscale della ditta ¢ persona
giuridica nonché lg”” generalita e l'indirizzo del
rappresentante legade;
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Lioan elaberato Lecnies gi planimetria in scala, con 1'ubica-
Zicne esatta del uogso ove si intende installare impianto
da cul possa ricavarsi la superficie dell’impiante da  ip-
stallare sa suslo o soprasucle, in triplics copia;

f Lo
<

o l‘autodichiarazione, redatta ai sensi della Legge 4 gennai
1262, ®. 15, con la quale si attesti che i1l manufatto
si intende collocare & stato calenlato e realizzaro e

posto in opera, tenendo conto della natura del terrspo
della spinta de} vento, in medo da garantirne la st

d) la descrizione tecnica dellimpianto o del tipo d¥ cartello
0 insegna con i'indicazione se trattasi di rezzosluminose o
illuminato, con up bozzetto a colori del mezzo pubblicita-
rio in triplice copia. Possono essere allegdti anche pin
Dozzetli, precisando il tempo di  esposiziope previsto per
ciascuno di essi e che, comunque, non pud £ssere inferiore
a tre mesi. Se la domanda & relativa a/ carcelli o altpri
mezzi pubblicitari per 1'esposizione di messaggi variabili,
devono essere allegati i bozzetti gi tutti 1 messaggi
previsti;
///
la documentazione fotografica che hiarisca i1 punte preci-
so di installazione e dell’ambi§ﬁ£e circostante,
/

E) Auvtorizzazione dell'ente proprietario della strada qualora
11 pesizionamento del mezzo ﬁﬁbblicitario gia previsto lun-
go la strada o in vista €ssa. Per le strade comunali
1’autorizzazione si intende data econ quella prevista dal
Seguente art. 41;

g

g) Generalitid e firma deld "installatore.sulla richiesta e su-
gli elaborati allegapi.

Qualora si intenda installare 1’impianto su suolo  pubblico,
dovra essere preventivamente richiesta 1"apposita concessione
di occcupazione di 4uolo prevista dal vigente regolamento per

1'applicazione della tassa di occupazione spazi ed are pubbli-
che,

Qualora =i iqﬁé;da installare 1’impianto su suclo privato
dovra essere;fornita dimostrazione dell’ottenimento o del pos-~

sesso della Alisponibilita dell’area o del fabbricato interes-
sato. //

L'ufficié protocollo ricevente la domanda restituisce all’din-

4 . - . . . -
teressato una delle tre copie della planimetria riportande
sulla gtessa gli estremi di ricevimento.

/
/

Art. 41 - RILASCIO DELL " AUPORIZZAZIONE

1)

2)

L'ufficio tecnico entro 3 30 giorni successivi alla pre-
sentazione, esamina 1'istanza di autorizzazione,

Entro il termine di 60 9g. daila presentazicne della richiests
Verra emanata 1l autorizzazione sindacale all’istallazione,
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3)

4)

5)

6)

7)

8}

oppure verra comunicata la motivazione del diniego &l rila-
scio, L’ autorizzazione di  cui al presente regolamento viene
emanata anche ai sensi e per ¢li effetti di guella prevista
dal Regolamento Bdilizic e dal Nuovo Codice della Strada per
le sirade di competenza comunale.

1'ufficio tecnico sottoporra all’esame della Commissione edi-
lizia le richieste in ordine cronologico di presentazione.

T termini di cuil al comma 1 e 2 SONO sospesi nel caso in  cul
1'ufficio tecnico efo la Commissiione edilizia inviti il ri-
chiedente a produrre la documentazione necessaria.

Qualora la pubblicita cia effettuata su spazi ed aree pubbli-
che appartenenti al demanioc © al patrimonio indisponibile del
Comune, il pagamento dell’imposta di pubblicita non esclude il
pagamento della tassa di occcupazione temporaned spazi ed aree
pubbliche nonché di eventuali canoni 4&i concessione.

L' autorizzazione all’installazione di cartelli o di mezzi
pubblicitari ha validitd per un periodo di tre anni dalla data
di emanazione dell’autorizzazione ed & rinnovabile; essa deve

essere intestata al soggetto richiedente di cui al precedente
art. 40

£’ fatto obbligo al titolare dell'autorizzazione di:

a) verificare il buono stato di conservazione dei cartelli e

degli altri mezzi pubblicitari delle loro strutture di
s05Tedgno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari al loro buon
mantenimento;

¢) adempiere nei templ richiesti =a tutte le prescrizioni
impartite dal comune, al momento del rilascic dell’autoriz-

zazione od anche successivampente per intervenute e motivate
esigenze; '

d)} procedere alla rimozione nel caso di decadenza o© revocda
dell’ autorizzazione o di insussistenza delle condizioni di
sicurezza previste all’atto dell’istallazione o di motivata
richiesta da parte del Comuns. In Caso di mancata ottempe-
ranza delle suindicate prescrizioni: a), b} e ¢),i’auteriz-
sazione si intende revocata senza che l'utente ahbia dirit-
ti a compensi o indennita di sorta.

B’ fatto obbligo al titclare dell'autorizzazione, rilasciata
per la posa di segni orizzontali reclamistici, nonchd di stri-
seioni, locandine e stendardi, di provvedere alla rimozilone
degli stessi entro le ventiguallro ore successive alla conclu-
sione delia manifestazione o dello spettacolo per il cuil svol-
gimento sono statil autorizzati, ripristinande il preesistente
stato dei luoghi ed 1l preesistente grado di aderenza delle
superfici stradali.

Nel caso di mancata installazione nel termine di mesi sei, &

al
rilascio dell’autorizzazione, la stessa si intende revocata.
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Polrd essere riattivata previa pregentazione di nuova istanza
nei modi di cui ail’'art, 40.

L'auterizzazione non sostituisce la dichiarazione di  cui
all’art. 14 del presente Regolamento che deve essere comingue

€ sempre presentata ai fini dell’assolvimento tributario di
caul al Titilo IT

10) L'esposizione di mezzi pubblicitari & consentita senza rila-

scio della prescritta autorizzazione net casl di  esposizione
di targhe professionali di formato non superiore a com 40
40, di locandine, targhe o scritte sui velcoll in genere, di
pubblicita relativa a vendite e locazione di immobili posta
sui fabbricati in vendita, fermo restante 1’obbligo dell’as-
solvimento tributario di cui al comma 4.

Art. 42 - RIMOZIONE DEI MEZZI PUBBLICITARI O DEGLI IMPIANTI PER

1}

2}

3}

4)

3)

AFFISSIONI DIRETTE

Gli implanti pubblicitari installati senza aver inoltrato e/o
ottenuto la prevista autorizzazione all’'instalilazione sono
abusivi,

Sono da ritenersi impianti abusivi anche quegli impianti per i
quall si & provveduto alla revoea dell’autorizzazicne ai sensi
del precedente art. 41 comma 8.

I1 Comune dispone, mediante ordinanza del Sindaco, la rimozio-
ne degli impianti pubblicitari abusivi, nonchd la rimozione o
lo spostamento di qualsiasi mezzo pubblicitario, di tabelle
murali, 4i stendardi o di impianti destinati alle affissioni
dirette in altre posizioni del territorio del Comune, guando
cid sia imposto da esigenze estetiche, di servizic o di viabi-
lita, oppure da cause di forza maggiore quali la demolizione o

la costruzione di edifici o altre esigenze di interesse pub-
lico.

Hell’ordinanza viene prevista, in casoc 4di inottemperanza
all’ordine di rimozicne o di spostamento entro il termine
assegnato, 1'esecuzione d'ufficio, addebitando all’utente le
spese relative.

indipendentemente dalla procedura di rimozione degli impianti,
il Comune o il concessicnario del servizio provvedono alla
copertura della pubblicitd abusiva o alla defissione o
copertura delle affissioni abusive can successiva notifica di
apposito avviso con invito all’utente a pagare le spesze
sostenute per la copertura e/o rimozlone o deaffissione,

I mezzi o gli iwmpianti abusivi rimessi a cura del Comune per
inadempienze dell’utente allordinanza di  rimczione 300
sequentrati & custoditi nei depositi comunali a garanzia del
pagamento delle spese di rimozione, trasporte e custodia,
nonché  del tributo evasa., Nella gtessa  ordinanza viena
stabilito un termine entro 1 guali gli interessati POGSS0NO
richiedere la restituzione del materiale sequestrato previo
pagamento dell’imposta dovuta, delle sanzioni e delle spese
sostenute per le operazioni di rimozione o defissione.
*213‘.



6)

7)

In mancanza della richiesta di restituzione, si procede alla
vendita del materiale stesso tramite 1'Ufficio Beoonomato ed il
ricavo viene incamerato dal Comune finoc alla concorrenza del
proprio credito.

Qualora 1'ufficio econcmato non provvede alla vendita per
mancanza di acquirenti, 1o stesso provvede alla distruzione
del materiale sequestrato, redigendo apposito verhale.

Qualora non sia possibile identificare il responsabile della
pubblicita abusiva, si procede direttamente al sequestro e la

relativa ordinanza viene pubblicata all’albo pretorio per 15
giorni.

ART.43 - IMPIANTT DESTINATI ALLE PUBBLICHE AFFISSIONI

1)

2)

3)

Rientrano fra gli impianti pubblici, destinati alle pubbliche
afffissioni, tutti quel manufatti che per caratteristiche
strutturali e collocazione, sonc destinate alle affissioni di
natura istituzionale, sociale e commerciale e vengono gestiti
dal Comune, ovverc dal suo concessionario, secondo le norme gi

cui al D.L.vo 15 Novembre 1993 n® 507 e del Titolo III del pre-
sente Regolamento,

Gli impianti,di cul al presente articolo sono di norma
costituiti da strutture metalliche c¢he sopportanc tabelle
aventi dimensioni multiple del modulo di cm, 70¥100 atte a
conteners manifesti, cosi come definitl dal comma 4° dell’art.
47 del D.P.R. 16 Dicembre 1992 n® 495 concernenti il Regola-
mento di attuvazione del nuovo codice della strada.

A seconda della lorec struttura e dimensione, gli impianti
vengono cosl ripartiti:

a)- TABFLLE MONOFACCIALT, sopportate o meno da pali di
sostegno, collocate su posizioni murali o 1in aderenza a
muri o comungue costituite di una sola facela, posizionate
in senso verticals o orizzontale rispetto al piano strdale
ed aventl le seguenti dimensioni:

verticall
cm. 70%100, 1003140, 140%200

orizzontalil
cm. 100%70, 140%100, 200xi40

b}~ TABELLE BIFACCIALI (STENDARDI), costituite da tabelle del
tipo di cui alla lettera a) supportate da  strutture in
ferro di sezlone adeguata, opportunamente protette da
zincature a caldo, ed i cui pali di sostegno siano ancora-
ti al suolo in modo da assicurare stabilitd statieca al-
1" impianto.

La distanza del bordo inferiore delle tabelle su pali del-
la banchina stradale non deve superare 1’altezza di  cm.
1060 - le dimensioni delle singole tabelle sono identiche a
guelle monofacciali e precisamente:

By
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5)

6)

7)

tabelle verticalid
cm. 70x100, 100%14C, 140xz200

tabelle orizrontali
cm., 100x70, 140x100, 200x140

c)- IMPIANTI GRANDY FORMATT (POSTERS)

Vi rientrano guegli impianti normalmente destinati alle
affissioni di natura commerciale = POSS0No essere
coliocall su pareti, ovvero su palificazioni di  sezione
adeguata e tale da assicurare la stabilita statica al
manufatto.

La parte tabellare destinata alle affissioni pud raggiungere
la dimensione massima 4l cm. 600x300 e deve essere delimitata,
perimetralmente, da cornice pnon superiore a cm, 15 di altezza

Dettl impianti devono essere costituitl da materiale resisten-
te alle intemperie e possone, all’occerrenza, essere collocati
in pogizione bhifacciale. '

La superficie complessiva degli impianti & guella indicata nel
precedente art. 5 lettera bh); essa & interamsnte posta nella
disponibliitd del servizio pubblico, ed & cosi suddivisa:

M. 30,00 Frazione Moirago;
MO. 30,00 Frazione Zibido;

MQ. 40,00 Frazione Badile

MO. 15,00 Frazione San Pietro
MQ. 30,00 Prazione San Giacomo
MO. 5,00 Irazione San Novo

Detta superficie & ripartita nelle seguentl fasce di utilizza-
zione, con indicazions per clascuna fascia del cquantitative
percentuale rispetto alla superficie complessiva:

a) IMPIANTI DESTINATI ALLE AFFISSIONT DI MATURA TSTITUZIONALR

Y1 rientranc tultte le comunicazioni amministrative e socia-
11 effettuate dal Comune, dallo Stato, dalle Provincie e
dalle Regioni o altri Entl Pubblici {escluse le affissioni
elettorali) per un gquantitativo pari al 20% della suparfi-
cie complegsiva 41 cuil all’art. 5/b;

b) TMPIANTI DESTINATI ALLE ONHORANZE FUNEBRI
Vi rientrano quel particolari dmpianti, localizzati con
criteri zomali, destinati &ll’'affissione di necrologi ed
ove del caso regolatl con opportuno disciplinare per un
guantitativo pari al 10% della s=uparficie complessiva di
el all’art. 5/b;

¢y THPIANTT DESTINATI RLLE AFFISSIONI COMMERCIALI

Vi rientrano tuttli oli impianti eattravexrgo i quuali il
servizio pubblico 81 riserva la collocazione dei manifesti
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aventi rilevanza economica e per la parte non atfidata &
soggetti privati per un guantitativoe pari al 70% della
superficie complessiva di cui all’art. &/b;

8) Vengono confermate le localizzazioni, 1 quantitativi e el
tipologie degli impianti per 1le affissioni gi& installate
alla data di entrata in vigore del presente Regolamento.

9) Con successivo atto deliberativo, la Giunta Comunale entro
90 giormnl dall’entrata in vigore del presente Regolamentio
formalizzerd, previa recognizicne e wverifica del rispetio
delle quantitd di cul al precedente art.5, comma b) e delle
relative ripartizioni di cui al punto 3 del presente art., le
localizzazioni distribuendole per destinazione d'uso,

10) Ove del «caso disporra, sentita la Commissione edilizia e
l'organo tecnico compeitente, le integrazioni necessarie, av-
vero le sostituzioni parziali o totali degli impianti onde
adeguarli ai quantitativi e destinazioni previsti dal presen-
te Regolamento.

ART. 44 - ALTRE DISPOSIZIONI IN MATERIA DI IMPIANTI AFFISSIONE

1) La Giunta Comunale, su proposta dell’ufficio tecnico,esc del
concessionario del servizio, sentita la Commissione edilizia
potra disporre variazioni alle distrihuzioni vpercentuali di

cul al precedente articolo sulla base di riscontrate esigenze
del servizio.

2) I1 piano ha validita triennale & decorrere dalla data di
approvazione del presente regolamento.

3) B’ possibile un anticipato adeguamento del piano nel corso
della sua vigenza per esigenze del servizio o per altre cause.
In caso di wancato adeguamento alla scadenza del triennio lo
stesso plano 8i intende prorogato per un ulteriors triennio,

4) L’eventuale concessionario del servizic, nell’ambito delle
prescrizioni del presente articclo, pud proporre alla Giunta
Comunale un’adeguamento del pianc generale degli impiantl per
le pubbliche affissioni sulla base delle norme previste dal
capitolate d’'oneri e per motivate esigenze del servizio,

ART 45 - ASSEGNAZIONE DI SPAZI PER LE AFFISSIONI DIRETTE

1} Al sensi dell’articolo 3, del D.L.vo B07/93 verrannc atiri-
buiti a soggetti privati, diversi dal Concessionario del pub-
blico servizio & in forma concessoria, la facoltd d4i installa-
re impianti per 1l'effettuazicone di affissioni dirette.

La superficie complessiva agsegnabile a tale scopo & fissato
nel 20% della minima superficie prevista dall’art. 18, comma
3, del citato D.L.vo 507,

Detta suparficie non & compresa in quelle complessivamente de-

N stinata al servizic pubblico secondo il disposto cui al prece-

?'”f dente articolo 43, taliché deve considerarsi eccedente la di-
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2)

1)

2)

1)

sponibilitd pubblica, e riferita escluzivamente agli impianti-
di grande formato.

Tali impianti devono essere forniti e collocati a cura e spese
del privato richiedente nel rispetto 4i tutte le norme previ-
ste per gli implanti pubblicitari e specificate negli artt. 39
e seguenti del presente Regolamento.

Detti spazi, ove del caso, saranno affidati in concessione ai
privati mediante la procedura concorsuvale della licitazione
previa predisposizione di apposito capitolato d'oneri che pre-
veda la durata della concessione, 1’ ammontare del deposito
cauzionale, 1’obbligo del pagamento di un canone di concessio-
ne e della tassa di occupazions spazi ed aree pubbliche se
collocati, glil impianti, sul suole pubblico nonché tutte le
disposizioni cautelative con esplicito richiamo zlle procedure
concernentl le autorizzazioni relative agli impianti pubblici-
tari. ,
Sono fatti salvi 1 dirittl nascenti da contratti &i concessio-
ne in atto.

TITOLQ VI - NORME FTIHALT T TRANSITORIE

ART. 46 - WORME FINALI

Fer tutbto quantc non previsto dal presente BRegolamento si
applicano, in materia di imposta comunale sulla pubblicits e
di diritto sulle pubbliche affissioni, le disposizioni di cui
al Capo I del D.L.vo n®*507 del 15/11/1993,

Viene contestualmente abrogato il Regolamento dell’imposta
sulla pubblicitad e dei diritti sulle pubbliche affissioni ap-
provato dal Ceonsiglic Comunale in data 27/92/1973 con atto n%4g
e successive modificazioni e integrazioni.

ART.47 - RORME TRANSTTORIE

I mezzi pubblicitarl installati sulla base di autorizrazioni
in essere all’entrata in vigore del presente regolamento & non
rispondenti alle disposizioni dello stesse, dovranng sessere
adeguati alla nuova normativa entro 2 anni della sua entrata
in vigore a cura e spese del titclare dell’auntorizzazione.

In presenza di norme di legge che dispongono diversamente
devono egsere applicati quest’ultimi salvo che la normativa
stessa non disponga deroghe al riguardo.

Ove al sorgere delie controversie non dovessero ancora risul-
tare insediate le Commissioni Provinciali 4i cui  all’Art.80
del D.L.vo n°546 del 1992, & ammesso ricorso in prima istanza
alla Direzione Generale delle BPEntrate - Sez. Staccata - del
Ministers delle Finanze {ex Intendenza di Finanza) e con la
modalitd di cul all’Art.24 del soppresso D.P.R. 1n°63% del
26/10/1972,
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seconda istanza & ammesso ricorso, anche da parte del Comu-
; al Ministero delle Finanze solo se 1 ammontare del tribu-
in contestazione sia superiore a L.300.000 a norma dell'Art
comma 7 del D.L. n°331 del 30/8/1993 convertito con modifi-

cazioni nella Legge n©427 del 29/10/1993.
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CART. INTEGRATO

) Chiunque intenda installare nel territorio comunale impianti pubblicitari, deve inoltrare apposiia

richiesta al Sindaco.

La richiesta di autorizzazione, in carta legale, deve contenere:

a) Iindicazione delle generalita, della residenza, del codice fiscale del richiedente se persona
fisica, della ragione sociale, sede legale ed amministrativa, codice fiscale della ditta o
persona giuridica nonché le generalita e Uindirizzo del rappresentante legale;

b) un elaborato tecnico di planimetria in scala, con I"ubicazione esatta del luogo ove si intende
installare I"impianto da cui possa ricavarsi la superficie dell’impianto da installare su suolo o
soprasuolo, in triplice copia;

¢) lautodichiarazione, redatta ai sensi della Legge 4 gennaio 1968, N. 15, con la quale st attesti
che il manufatto che si intende collocare & stato calcolato e realizzato e sara posto in opera,
tenendo conto della vatura del terreno e della spinta del vento, in modo da garantirne la
stabilita. ‘

d) la descrizione tecnica dell’impianto o del tipo di cartelio o insegna con I'indicazione se
trattasi di mezzo luminoso o illuminato, con un bozzetto a colori del mezzo pubblicitario m
triplice copia. Possono essere allegati anche pili bozzetti, precisando il tempo di esposizione
previsto per ciascuno di essi e che, comungue, non puod essers inferiore a tre mesi. S¢ la
domanda ¢ relativa a cartelli o altri mezzi pubblicitari per I’esposizione di messaggi
variabili, devono essere allegati i bozzetti di tutti i messaggi previsti,

e) la documentazione fotografica che chiarisca il punto preciso di installazione e dell’ambiente
circostante;

f) Autorizzazione dell’ente proprietario della strada qualora il posizionamento del mezzo
pubblicitario sia previsto fungo la strada o in vista d’essa. Per le strade comunali
P autorizzazione si intende data con quella prevista dal seguente art. 41,

g) Generalita ¢ firma dell’installatore sulla richiesta e sugli elaboratori allegati.

Qualora si intenda installare I'impianto su suolo pubblico, dovra essere preventivamente

richiesta I"apposita concessione di occupazione di suolo prevista dal vigente regolamento per

"applicazione della tassa di occupazione spazi ed are pubbliche.

4) Qualora si intenda installare I'impianto su suolo privato dovra essere fornita dimostrazione

dell’ottenimento o del possesso della disponibilita dell’area © del fabbricato interessato.

5) L’ufficio protocollo ricevente la domanda restituisce all’interessato una delle tre copie della

planimetria riportando sulla stessa gli estremi di ricevimento.

6) Per I'installazione della pubblicita provvisoria con cavalletti ¢/o impianti similari & possibile

ottenere autorizzazione annuale con indicazione del numero ed i} periodo programmato. Per

ogni campagna pubblicitaria, inclusa nell’autorizzazione annuale, dovra essere prodotta apposita

comunicazione preventiva corredata dagh elementi /o dati al precedente comma 2} lettere

a),b),c),d),e) € g) fatto salvo Iottenimento della autorizzazione deli’Ente proprietario della
strada.

Copia deli’autorizzazione dell'Ente proprietario della strada dovra essere consegnata at Comune

non appena rilasciata dall’Ente medesimo.

Copia della sola comunicazione andra trasmessa anche al concessionario del servizio di

riscossione dell’imposta sulla pubblicita per Iapplicazione della relativa imposta.




